
 شناسی اقتصادی و توسعه جامعه  
https://sociology.tabrizu.ac.ir 

 

 
Online ISSN: 

2676-4660 

 

 

 

 کردیبا رو رازیشهروندان شهر ش انیدر م یو ادراک تورم اقتصاد یتیرابطه ابعاد هو یبررس

 تیاقتصاد هو

    *2مجتبی پناهی،  1سید اسماعیل مسعودی

 se.masoudi@hafez.shirazu.ac.ir رايانامه:. رانيا راز،یش راز،یدانشگاه ش يو علوم اجتماع تيريشناسي، دانشکده اقتصاد، مد استاديار جامعه -1
 m.panahi@shirazu.ac.ir رايانامه: .رانيا راز،یش راز،یش دانشگاه يعلوم اجتماعو  تيري، دانشکده اقتصاد، مدبخش عمومياقتصاد  یدکتر، *نويسنده مسئول -2

 

 چکیده اطلاعات مقاله
 پژوهشینوع مقاله: 

 

 

 تاریخچه مقاله: 

 11/11/1141دریافت: 

 24/41/1141پذیرش: 

 14/41/1141انتشار: 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ها: کلید واژه
 يشناس جامعه ت،ياقتصاد هو

 تيهو ،يقوم تيتورم، هو ،یاقتصاد
 ينيد

پژوهش حاضر با اتکا به چارچوب نظری اقتصاد هويت آکرلوف و کرانتون، به بررسي  هدف پژوهش:
گیری ادراک تورم و  نقش ابعاد مختلف هويتي شامل هويت ديني، قومي و اجتماعي )طبقاتي( در شکل

هويت، رفتار و  اساس رويکرد اقتصادپردازد. بر هروندان شهر شیراز ميهای اقتصادی ش واکنش
های اقتصادی افراد صرفاً بر پايه محاسبات عقلاني و منافع مادی قابل تبیین نیست، بلکه  گیری تصمیم
ای در ادراک  کننده های فرهنگي نقش تعیین های فردی و جمعي، هنجارهای اجتماعي و زمینه هويت
تنها يک متغیر عیني اقتصادی،  تورم نهکنند. از اين منظر،  ها ايفا مي های اقتصادی و واکنش به آن پديده

 .تواند تحت تأثیر ساختارهای هويتي افراد قرار گیرد ای ادراکي و اجتماعي است که مي بلکه پديده

همبستگي است. -شناسي، توصیفي ين پژوهش از نظر هدف، کاربردی و از نظر روشا :روش پژوهش
نفر از شهروندان شیراز که  ۱۴۴از طريق پرسشنامه و با حجم نمونه  1۱۴۱ یرماه ت های پژوهش در داده

گیری شامل  انتخاب شدند، گردآوری شده است. ابزار اندازه ای ای خوشه گیری چندمرحله نمونه به روش
ساخته  های محقق های استاندارد هويت قومي، هويت ديني و هويت طبقاتي و همچنین گويه پرسشنامه

های اقتصادی است که بر مبنای چارچوب نظری اقتصاد هويت و متناسب با  شادراک تورم و واکن
 افزارهای ها با استفاده از نرم اند. تحلیل داده شرايط اجتماعي و فرهنگي ايران طراحي و اعتبارسنجي شده

 SPSSو SmartPLS4 سازی معادلات ساختاری انجام شده است گیری از روش مدل و با بهره. 

ای معناداری در رابطه میان  دهد ادراک اجتماعي تورم نقش واسطه های پژوهش نشان مي يافته :ها یافته
های  ای که افراد دارای هويت گونه کند؛ به های اقتصادی افراد ايفا مي های ديني و قومي و واکنش هويت
انداز و  پس تر، ادراک متفاوتي از شدت و پیامدهای تورم دارند که اين امر بر الگوهای مصرف، قوی

هويت طبقاتي از طريق تأثیرگذاری بر ادراک تورم،  ،ها اثرگذار است. همچنین گیری اقتصادی آن تصمیم
 .شود های اقتصادی خانوارها مي موجب تفاوت معنادار در واکنش

گذاران به ابعاد هويتي و فرهنگي جامعه در  نتايج اين پژوهش بر ضرورت توجه سیاست :گیری نتیجه
 .اردهای اقتصادی و ارتباطات عمومي مرتبط با تورم تأکید د اجرای سیاست طراحي و

اقتصاد  کرديبا رو رازیشهروندان شهر ش انیدر م یو ادراک تورم اقتصاد يتيرابطه ابعاد هو يبررس(. 1۱۴1) ، م.، پناهي، س.ا.مسعودی استناد:
 .111-171 (،1)11 توسعه، و اقتصادی شناسی جامعه، تيهو

 .باشد مي تبريز دانشگاه توسعه و اقتصادی شناسي جامعه نشريه به متعلق اثر، اين انتشار حقوق تمامي
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 مقدمه 

پور، و احمد ييشده است )صفا ليتبد يو اجتماع یاقتصاد یها چالش نيتر ياز اصل يکيبه  ریاخ یها سال يط رانيتورم در ا
اعتماد  ،يروابط خانوادگ ،يبلکه بر سبک زندگ دهد، يخانوارها را به شدت کاهش م دينه تنها قدرت خر دهيپد ني(.  ا1۱۴۱
در  راني(. بر اساس گزارش مرکز آمار ا1931و همکاران،  شي)درو گذارد يم يقیعم تاثیر یاقتصاد تیو احساس امن ياجتماع

تورم  ن،یاست همچن افتهي شيواحد درصد افزا 1/1که نسبت به ماه قبل  دهیدرصد رس 2/۱2، نرخ تورم سالانه به 1۱۴۱آذر 
به  ،ياساس یبر کالاها ديدهنده فشار شد ارقام نشان نياست. ا دهیدرصد رس 2/۱درصد و تورم ماهانه به  12۲۵نقطه به  به نقطه

 ييسطح بالا نی(. چن1۱۴۱ مار،آمرکز )درصد گزارش شده  1۴از  شیها ب گروه يها در برخ است که تورم آن ها يخوراک ژهيو
بلندمدت کرده و منجر  یزير برنامه و یانداز پس ،يمصرف یدر الگوها ياساس رییا را مجبور به تغاز خانواره یاریاز تورم، بس

 ني(. خانوارها در مواجهه با ا1۱۴۴ ،و همکاران يشده است )عطائ ینابرابر ديفقر و تشد شيافزا ،يزندگ تیفیبه کاهش ک
به  يبرخ آورند، يم یرو یرضروریغ یو حذف کالاها ديشد ييجو به صرفه ي: برخدهند ينشان م يمتنوع یها واکنش ط،يشرا

به  گريد يو گروه شوند، يمتوسل م سکيپرر یها یگذار هيسرما اي ها ييفروش دارا ان،يآشنا ايها  از بانک استقراض
 همکاران، و وندی)شاه برند يپناه م ينيد ینهادها اي يقوم یها مانند خانواده گسترده، گروه يررسمیغ يتيحما یها شبکه
 لاتیبه تسه يدسترس اي ييمحض، مانند سطح درآمد، دارا یاقتصاد ملآن است که عوا انگریتنوع رفتارها ب ني(. ا1۱۴2

نقش  زین يتيو هو يفرهنگ ،يدهند. بلکه عوامل اجتماع حیخانوارها را توض یها واکنش ييبه تنها توانند ينم ،يبانک
دارد که افراد  تاکید( 2۴۴۴، 1)آکرلوف و کرانتون تياقتصاد هو هي(. نظر1933 ،يو دهقان يلی)خل کنند يم فايا یا کننده نییتع

(. 1۱۴۱و همکاران،  یهستند )محمد يتيهو یها به دنبال انطباق رفتار خود با هنجارها و ارزش ،یعلاوه بر منافع ماد
و  ياجتماع یها در شبکه یاقتصاد ماتیکه تصم دهد ينشان م زی( ن1311، 2)گرانووتر یاقتصاد يشناس جامعه کرديرو

)به  یقو ينيد تي( و هوگراني)فارس، ترک، کرد، عرب، بلوچ و د يغن يبا تنوع قوم ران،يدارند. در ا «يوستگیپ» يفرهنگ
و  شيخانوارها دارند )درو یبر رفتار اقتصاد يقابل توجه تاثیر احتمالاً يتيابعاد هو نيغالب(، ا تيبه عنوان هو عهیش ژهيو

از اسراف و انفاق، مصرف  زیقناعت، پره یها اساس آموزه رممکن است ب تر یقو ينيد تيبا هو يي(. خانوارها1931همکاران، 
(. در مقابل، 1932 ،يو نورتقان يمیهيشوند )پورد يمتک يو مذهب هيریخ یها تيبه حما ايمحدود کنند  شتریخود را ب
از  ديخر ايالحسنه، کمک متقابل  قرض یبرا يگروه درون یها ت از شبکهقدرتمند ممکن اس يبا تعلق قوم ييخانوارها

 قياز طر ها تيهو ني(. ا193۱و همکاران،  ي)شمخان نندیبب یکمتر يتورم بیآس بیترت نيبهره ببرند و بد ها يقوم هم
. با دهند يرا شکل م یرفتار اقتصاد ،یگذار هيانداز و سرما پس یالگوها ،يمصرف، انتظارات تورم یمانند هنجارها ييها کانال

 یامدهایپ يکل يبررس ايتورم  یکلان اقتصاد یها لیعمدتاً بر تحل رانيدر ا موجود یها موضوع، پژوهش نيا تیوجود اهم
و  يقوم یها تيکه به طور خاص نقش همزمان هو ي(. مطالعات کم1۱۴9و همکاران،  انیاند )گلاب آن تمرکز داشته ياجتماع

 یها استیمنجر به آن شده که س يخلأ پژوهش نيمحدود است. ا اریکنند، بس يخانوارها به تورم بررس یها را در واکنش ينيد
لازم را نداشته  ياثربخش جه،یشوند و در نت يجامعه طراح ينيو د يقوم ،يبه تنوع فرهنگ ياغلب بدون توجه کاف یاقتصاد
در  يو طبقات ينيد ،يقوم یها تينقش هو ي. پژوهش حاضر با هدف به بررسدانجامنیب ها ینابرابر ديبه تشد يحت ايباشند 

و با  ،یاقتصاد يشناس و جامعه تياقتصاد هو یها چارچوب قیمطالعه با تلف ني. اپردازد يبه تورم م يرانيا یخانوارها شواکن
 ها تيهو نينشان دهد چگونه ا کند يتلاش م ران،يا ياز جامعه چندفرهنگ یا به عنوان نمونه رازیشهر ش یتمرکز بر خانوارها

 کنند.  ليرا تعد یاقتصاد یرفتارها توانند يم
از  يکيبه عنوان  رازیدارد. نخست، ش یمتعدد یو نظر يشناخت روش ليمطالعه، دلا دانیبه عنوان م رازیانتخاب ش

مختلف شامل فارس، ترک، لر، عرب، کرد و بلوچ  یها برخوردار است و گروه یریچشمگ ياز تنوع قوم ران،يا یشهرها کلان

                                                           
1. Akerlof and Cranton 

2. Granwater 
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 یها )ع( )شاهچراغ( و سنت يشهر با وجود حرم مطهر حضرت احمد بن موس نيدر ا ينيد تيودر آن سکونت دارند. دوم، ه
از مناطق بالاشهر،  يبیشامل ترک رازیش ياجتماع-یبرخوردار است. سوم، ساختار اقتصاد یا برجسته گاهياز جا ،یقو يمذهب

 ريسا ايمشابه در تهران  یها انجام پژوهش هارم،. چکند يرا فراهم م يطبقات تیموقع ریتأث يامکان بررس شهر، نيیمرکز و پا
 رازیکه ش يمواجه شود؛ در حال یبا دشوار ت،یاز حد جمع شیب يپراکندگ اي ياشباع پژوهش لیشهرها ممکن است به دل کلان
به عنوان  رازیش ن،ي. بنابراکند يفراهم م قیدق یریگ نمونه یمناسب برا یبستر ،يدسترس تیاندازه متوسط و قابل لیبه دل

 دهد.بزرگ کشور ارائه  یشهرها گريبه د ينسب میتعم تیبا قابل ييها افتهي تواند يم رانيا ياز جامعه چندفرهنگ« معرف یا نمونه»
 ها متیقسطح  راتییافراد از تغ يبه برداشت ذهن . ادراک تورمينیپژوهش بر ادراک تورم است، نه نرخ تورم ع نيتمرکز ا

 به همراه داشته باشد. يمتفاوت یرفتار یامدهایتورم عمل کند و پ يرسم یها مستقل از شاخص تواند ياشاره دارد که م
 

 پژوهش ادبیات

  نظری مبانی

 تیاقتصاد هو

نقرش   ،یصررف و منرافع مراد    تیبر عقلان يمبتن یها نییدر علم اقتصاد است که با عبور از تب نينو یکرديرو تيهو اقتصاد

برجسرته   یاقتصراد  یریر گ میتصرم  نرد يرا در فرآ ياجتماع یها در گروه گاهشيو جا« خود»و برداشت فرد از  ياجتماع تيهو

دارنرد   لير بلکره تما ، سرتند یطلرب ن  منفعرت  يافرراد تنهرا کنشرگران   ، دگاهيد نيبر اساس ا (.1933، يو دهقان يلی)خل سازد يم

 يسازگار باشد و از اقدامات، يهنجارها و انتظارات گروه، ها شامل ارزش، ها آن ياجتماع تيرا انتخاب کنند که با هو ييرفتارها

، سودآورتر به نظر برسند )آکرلوف و کرانترون  ياگر آن اقدامات از نظر مال يحت، در تعارض است اجتناب کنند تيهو نيکه با ا

 تیو جنس يطبقه اجتماع، مذهب، تیقوم رینظ ياجتماع یها تيکه هو ابدي يم تیاهم يدر جوامع ژهيو موضوع به ني(. ا2۴۴۴

 نینخسرت  تير (. چارچوب اقتصراد هو 1917، و همکاران ی)نبو و تعاملات روزمره افراد دارند يدر ساختار اجتماع ينقش پررنگ

از  يعنروان بخشر   را بره  «يتيهو تیمطلوب»مطرح شد؛ آنان  کیسکلا تیو کرانتون با گسترش تابع مطلوب کرلوفبار توسط آ

(. بره  2۴1۴، )آکرلوف و کرانتون شود يم ياو ناش ياجتماع تيانطباق رفتار فرد با هو زانیکردند که از م يفرد معرف تیمطلوب

و انحراف از  برند يم تيرضا زین يتيهو یبه هنجارها یبنديو پا ياجتماع ديیاز تأ، یافراد علاوه بر کسب سود ماد، گريد انیب

 نير (. ا1۱۴۴، يو اعظمر  يبه همراه داشرته باشرد )عطرائ    یاقتصاد يحت اي ياجتماع، يروان ييها نهيهز تواند يهنجارها م نيا

 تيها با محردود  آن نییدر تب یاقتصاد يسنت یها دهد که مدل حیرا توض یا دهیچیپ یاقتصاد یتوانسته است رفتارها کرديرو

 توانرد  يم يگروه یو هنجارها يتعلقات فرهنگ، يشغل تهوي گرفتن نظر در، کارفرما–در روابط کارگزار، مثال یاند؛ برا مواجه

 ينر یب شیقابرل پر   يمرال  یهرا  زهیبا انگ صرفادهد که  حیرا توض رییو مقاومت در برابر تغ یتعهد کار، یوفادار رینظ ييرفتارها

، تیمررتبط برا جنسر    یاقتصاد یرفتارها لیدر تحل ينقش مهم تياقتصاد هو، نيافزون بر ا (.2۴13، 1و المرز پرزی)شپ ستندین

 تواننرد  يمر  ياجتماع یها تيو هو يتیجنس یها که نقش یا گونه به کند؛ يم فايا يآموزش یها و انتخاب ياجتماع یها ینابرابر

دهنرد چررا    حیانرداز را شرکل دهنرد و توضر     مصررف و پرس   یو رفتارها يانوادگخ ماتیتصم، مشارکت در بازار کار یالگوها

(. در 2۴1۴، )آکرلروف و کرانترون   دهنرد  ينشران مر   يمتفاوت یها واکنش یاقتصاد یها مختلف در مواجهه با شوک یها گروه

 يشناسر  خرد و جامعه تصاداق انیم يپل، یاقتصاد یها لیبه تحل يشناخت و روان يبا افزودن بعد اجتماع تياقتصاد هو، مجموع

 یهرا  اسرت یس يو طراحر  يانسران  یرفتارهرا  ترر  نانهیب واقع لیکه امکان تحل آورد يفراهم م يو چارچوب کند يم جاديا یاقتصاد

 (.2۴1۴؛ 2۴۴۴، )آکرلوف و کرانتون سازد يجوامع را فراهم م يتيسازگار با تنوع هو اجتماعي–یاقتصاد

                                                           
1. Scheepers, D., & Ellemers, N. 
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 تیو هو یاقتصاد یشناس جامعه
را  یاقتصراد  یرفتارها، کیاقتصاد نئوکلاس انهيگرا لیاست که با نقد نگاه تقل يشناس از جامعه یا شاخه یاقتصاد يشناس جامعه

را  ياجتماع تيهو، انیم نيو در ا کند يم لیتحل يفرهنگ یها نهادها و نظام، روابط یها شبکه، ياجتماع یدر بستر ساختارها
)شرارما و   ردیگ يافراد در نظر م یاقتصاد یها و کنش حاتیترج، ها نگرش یریگ در شکل یمحور یرهایاز متغ يکيعنوان  به

 يشناسر  جامعره ، کننرد  يجو فرض م و منفعت يعقلان یکه کنشگر را فرد یاقتصاد صرفا یکردهاي(. برخلاف رو2۴1۴، 1شارما
هسرتند؛   يهنجارها و تعلقرات گروهر  ، يبا روابط اجتماع «دهیتن درهم»همواره  یاقتصاد ماتیکه تصم دهد ينشان م یاقتصاد
ظاهر  به یها کنش يمطرح کرد و نشان داد که حت «یکنش اقتصاد ياجتماع يوستگیپ»که گرانووتر آن را با عنوان  يمفهوم

 رنرد یگ يمشترک شرکل مر   یها تياعتماد و هو، ياجتماع یها شبکه تاثیر تحت، مصرف اي یگذار هيسرما، مبادله رینظ، یفرد
بلکره برر   ، کنرد  يفراهم مر  یاقتصاد تیواقع ریتفس یبرا يتنها چارچوب نه ياجتماع تيهو، چارچوب ني(. در ا1311، )گرانووتر
کس وبرر  ام، کی(. از منظر کلاس191۵، 2تمرياثرگذار است)د زین یو واکنش افراد به تحولات اقتصاد، انتظارات، سکيادراک ر
کررد؛ او در اثرر مشرهور خرود      لیر مند تحل طور نظام و اقتصاد را به تيهو، فرهنگ انیم وندیبود که پ يشمندانياند نیاز نخست

بره   توانند يم يمذهب تيو هو ياخلاق یها ارزش، ينيد ینشان داد که چگونه باورها «یدار هيو روح سرما ياخلاق پروتستان»
را  یتوسرعه اقتصراد   ریمس تيامنجر شوند و در نه یاقتصاد تیانداز و عقلان پس، یمانند انضباط کار ييها نگرش یریگ شکل
که رفترار   کند ياستدلال م، معنادار يبر کنش اجتماع تاکیدبا  زین« اقتصاد و جامعه»(. وبر در 2۴19، قرار دهند )وبر تاثیر تحت

 ونرد یدر پ دير و اقتصاد را با ستیکنشگران قابل فهم ن ياجتماع یها تيها و هو ارزش، يذهن یها زهیبدون درک انگ یاقتصاد
که هرم   داند يم يرا عامل تيهو یاقتصاد يشناس جامعه، اساس ني(. بر ا1371، کرد )وبر لیتحل يو ساختار اجتماع فرهنگبا 

، يقروم  یهرا  تير و متکثر کره هو  هيدر جوامع چندلا ژهيو به کند؛ يم فيرا تعر یکنش اقتصاد یها تيها و هم محدود فرصت
 ييهرا  دهير هرا در برابرر پد   متفاوت گروه یها به واکنش توانند يم يتيهو ابعاد نيا، وجود دارد يمتنوع يتیجنس و يطبقات، ينيد

 يتيحمرا  یها شبکه، يگروه (. اعتماد درون1۱۴۱، و احمد پور ييمنجر شوند )صفا یاقتصاد یها و بحران ینابرابر، مانند تورم
را  یاقتصراد  یمقابلره برا فشرارها    اير انرداز   پس، از مصرف يخاص یها وهیش توانند يمشترک م یو هنجارها، يقوم اي يمذهب

ترلاش  ، تير اقتصراد هو  هير همسو برا نظر ، یاقتصاد يشناس جامعه نينو یکردهاي(.  رو1۱۴۴، يو اعظم يکنند )عطائ تيتقو
ارائره دهنرد کره در آن     يترر از رفترار انسران    جرامع  يمردل ، یاقتصراد  یو سازوکارها ياجتماع تيهو میمفاه قیبا تلف کنند يم

 دهرد  ينشان م يقینگاه تلف ني(. ا1۱۴۱، و احمد پور يي)صفا رندیگ يقرار م يتيو هو يدر کنار عوامل فرهنگ یماد یها زهیانگ
داشته  يخوان مسلط در جامعه هم یها تيهنجارها و هو، ها تر خواهند بود که با ارزش اثربخش يزمان یاقتصاد یها استیکه س
ناخواسرته منجرر شرود     یامردها یپ اير  هرا  اسرت یس یناکارآمد، ياجتماع مقاومتبه  تواند يابعاد م نيبه ا يتوجه يب رايز، باشند

 یترر  گسرترده  يلر یافق تحل، ياجتماع تيبر نقش هو تاکیدبا  یاقتصاد يشناس جامعه، (. در مجموع2۴11، 9همکاران وينوي)گر
که اقتصراد و فرهنرگ    فشارد يم ینکته پا نيبر ا، تياقتصاد هو هيو در کنار نظر کند يفراهم م یاقتصاد یفهم رفتارها یبرا

 .دهند يدر جوامع معاصر را شکل م یکنش اقتصاد یالگوها، گريکديبلکه در تعامل مستمر با ، ستندیدو حوزه جدا از هم ن
 

عنووان چوارچو     بوه  تیو و قوم نیو د: در مسئله توورم  تیاقتصاد هو هیوبر با نظر دگاهید وندیپ

 یاقتصاد یها انتخا  یهنجار
. وبر در آثار ديآ يو اقتصاد به شمار م تيهو، فرهنگ انیم وندیدر فهم پ ينقطه عطف، یکس وبر درباره کنش اقتصادام دگاهيد

برر اسراس    صررفا افرراد نره    یکه رفتار اقتصاد دهد ينشان م، «یدار هيو روح سرما ياخلاق پروتستان» ژهيو به، خود کیکلاس
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(. 2۴19، )وبرر  ردیگ يشکل م يو فرهنگ ينيد یباورها و هنجارها، ها از ارزش يارچوببلکه در چ، یمنافع ماد يمحاسبه عقلان
، فهیاز وظ يمشخص فيکه در آن افراد تعر کنند يم جاديا «یچارچوب هنجار» ينوع، ييمعنا یها نظام ريو سا نيد، از نگاه او

 تير از هو يبخشر  یچرارچوب هنجرار   نير (. ا2۴13، و المررز  پرزی)شپ کنند يم دایو مصرف مشروع پ یتلاش اقتصاد، قناعت
فشرار   طيدر شررا  يحتر ، هرا  کره انتخراب   یا گونره  بره  کنرد؛  يم يده آنان را جهت یو کنش اقتصاد سازد يافراد را م ياجتماع
 نير آکرلروف و کرانترون ا   تياقتصاد هو هي(. نظر1۱۴۱، و احمد پور ييبمانند )صفا يسازگار باق يتيهو یارهایبا مع، یاقتصاد

 تی. آکرلوف و کرانتون با گسترش تابع مطلوبکند يمنتقل م يکم یساز وبر را به زبان اقتصاد خرد و مدل يشناخت جامعه نشیب
افرراد وارد   تیر در مطلوب مایمسرتق ، يو طبقره اجتمراع   تیقوم، نيد رینظ ياجتماع یها تيکه هو کنند ياستدلال م، کیکلاس

، چرارچوب  نير (. در ا2۴۴۴، )آکرلوف و کرانترون  هاست تيهو نيکنش با ا یگارساز زانیاز م يتابع یو رفتار اقتصاد شوند يم
 يتيتعلق هرو ، خود یاقتصاد یها انتخاب قياز طر کوشند يبلکه م، مصرف هستند ايدرآمد  یتنها به دنبال حداکثرساز افراد نه

، و همکراران  ي)مقدس کند يم دایپ یا ژهيو تیتورم اهم دهيپد لیدر تحل کرديدو رو نيا وندیکنند. پرا حفظ  ياجتماع رشيو پذ
 یانداز و تعاملات اقتصاد پس، مصرف یاست که الگوها ياجتماع يبلکه شوک، ستین یاقتصاد ریمتغ کي صرفا(. تورم 1911

 یهرا  نقرش چرارچوب  ، ياجتمراع  تير عنوان عناصرر مهرم هو   به تیو قوم نيد، يطيشرا نی. در چندهد يرا تحت فشار قرار م
ممکن  ينيد ی(. هنجارها1931، و همکاران شي)درو دهند يرا سامان م يکه واکنش خانوارها به گران کنند يم فايرا ا یهنجار

 یالگرو ، جره یتداشته باشرند و در ن  تاکید يهمبستگ یها از شبکه تيحما اياز اسراف  زیپره، چون قناعت ييها است بر ارزش
 يگروهر  درون یونردها یو پ يقوم تيهو، بیترت نی(. به هم2۴13، 1گور)هاجزو  کنند ليمواجهه با تورم را تعد وهیش ايمصرف 

نسربت بره    يمتفراوت  یها واکنش، یشاونديخو یها تيحما اي يررسمیغ یها الحسنه قرض، ياعتماد اجتماع قياز طر توانند يم
بره   یاقتصراد  یها واکنشکه  دهد ينشان م تياقتصاد هو هيوبر با نظر دگاهيد قیتلف، کنند در مجموع جاديا ها متیق شيافزا

 کنرد  يمر  تاکید یچندبعد کرديرو ني(. ا2۴۴3، 2جامعه دارند )لاتروفا و همکاران يتيو هو یهنجار یدر ساختارها شهير، تورم
هنجارهرا و  ، هرا  بره ارزش ، يو پرول  يمرال  یه برر ابزارهرا  تر خواهند بود کره عرلاو   اثربخش يزمان يضدتورم یها استیکه س
 توجه داشته باشند. زین ياجتماع یها هگرو يتيهو یها تیحساس

 

 یاقتصاد یها انتخا  یدر چارچو  هنجار تیو قوم نید نقش
 یهنجرار  یهرا  بره چرارچوب   يدهر  در شرکل  یا کننرده  نیینقش تع، ياجتماع تيهو نيادیعنوان دو مؤلفه بن به تیو قوم نيد

ها را  افراد و گروه یرفتار اقتصاد، باورها و قواعد نانوشته، ها از ارزش یا مجموعه قيو از طر کنند يم فايا یاقتصاد یها انتخاب
هستند کره بره    ييسازوکارها یهنجار یها چارچوب نيا، يشناخت (. از منظر جامعه2۴21، 9)کروگ و همکاران کنند يم تيهدا

از  يهنجارها را بخشر  نيا ميدورکها سازند؛ يرا مشخص م یو حدود رفتار قابل قبول اقتصاد بخشند يمعنا م یفرد یها کنش
(. 1312، ۱مي)دورکها کنند يم میآور تنظ الزام طور از فرد وجود دارند اما رفتار او را به رونیکه ب داند يم «ياجتماع یها تیواقع»

منابع را  عيمبادله و توز، انداز پس، از مصرف يمشخص یبلکه الگوها، ياخلاق یها تنها ارزش نه ينيد یها آموزه، نيدر حوزه د
و انفراق بره    یاقتصراد عردالت  ، از اسرراف  زیر پره، بر قناعت تاکیداسلام  ني(. در د2۴۴3، )لاتروفا و همکاران کنند يم زيتجو

 تیبلکه با مسرئول ، ستین يتابع منطق سود شخص صرفا یکه در آن رفتار اقتصاد کند يم جاديا یهنجار يچارچوب، ازمندانین
 یهرا  واکرنش  تواننرد  يهرا مر   آمروزه  نير ا، يترورم  طي(.  در شرا1931، و همکاران شي)درو خورد يم وندیپ يو اخلاق ياجتماع
تحمرل  ، یرضررور یبه کراهش مصررف غ   ينيد یبر باورها هیافراد با تک يکه برخ یا گونه به نند؛ک تيرا تقو يخاص یاقتصاد

(. در کنرار  193۱، و همکراران  ينشان دهند )شرمخان  یشتریب ليتما ريپذ بیاز اقشار آس تيمشارکت در حما اي یفشار اقتصاد
 تير و حما يهمبستگ، اعتماد یها شبکه قيطرکه از  کند يمهم عمل م یچارچوب هنجار کيعنوان  به زین يقوم تيهو، نيد
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، يو محلر  يقوم یوندهایبرخاسته از پ ياجتماع هيکه سرما دهد يم نشان ماپاتن. دهد يرا سامان م یاقتصاد یرفتارها، متقابل
 يتيهرو  یوندهایپ نيا، يتیقوم (. در جوامع چند2۴۴۴، )پاتنام کند يم لیمبادله را تسه یها نهيو کاهش هز یاقتصاد یهمکار

بره   یاقتصراد  ينانیکاهش نااطم یبرا يقوم یها گروه یاعضا رايز، ابندي يم تیو تورم اهم یبحران اقتصاد طيدر شرا ژهيو به
مشرارکت در  ، قروم  هرم  دکننردگان یاز تول دير خر حی(. تررج 2۴1۴، )شرارما و شرارما    کنند يخود اتکا م يگروه درون یها شبکه

 يقروم  یاست که در چرارچوب هنجارهرا   يياز جمله رفتارها، انداز و پس مصرف یدر الگوها يهماهنگ اي يمحل یها صندوق
، تير اقتصراد هو  ياصرل  یهرا  از مؤلفره  يکيعنوان  به تیو قوم نيد، (.  در مجموع2۴۴3، )لاتروفا و همکاران  شود يم تيتقو

 ييهرا  دهير ها به پد و گروه رادواکنش اف شوند يو سبب م دهند يقرار م يو اجتماع یهنجار یرا در بستر یاقتصاد یها انتخاب
 محسوب شود. زیآنان ن يتيهو یوندهایهنجارها و پ، ها از ارزش يبلکه بازتاب، نباشد یاقتصاد صرفا، مانند تورم

 

 تورم طیدر شرا یو رفتار اقتصاد تیاقتصاد هو
 يو اجتمراع  يروانر  یبلکه سراختارها  ست؛ین ها متیق يسطح عموم شيتنها افزا، دهیچیپ یاقتصاد دهيپد کيعنوان   به تورم
 حیتوض يمال یرهایصرفا با متغ توان يرا نم طيشرا نيدر ا یو رفتار اقتصاد کند يدگرگون م زیافراد را ن یاقتصاد یریگ میتصم

 یو هنجرار  يتيهرو  یهرا  چرارچوب  تراثیر  تحت یاقتصاد ماتیتصم، تياقتصاد هو ر(. از منظ2۴11، همکارانو  وينويداد )گر
 فيرا تعر یاقتصاد یها و فرصت ها تيو محدود دهند يها رفتارها را شکل م چارچوب نيهستند که افراد به آنها تعلق دارند و ا

از آن  يکره بخشر   دهنرد  يخود نشران مر   زا يمتفاوت یها افراد واکنش، يتورم طي(. در شرا2۴۴۴، )آکرلوف و کرانتون کنند يم
ممکرن اسرت بره    ، دارنرد  یترر  یقرو  يقروم  اي ينيد تيکه هو ييها است؛ گروه يو تعلقات گروه يتيهو یها از تفاوت ياشن

(. 1۱۴۱، پورو احمرد  ييکنند )صفا دایپ شيگرا يمصرف سنت یو حفظ الگوها ياجتماع یها تيحما تيتقو، شتریب ييجو صرفه
صررفا   یهرا  زهیاز انگ يو ممکن است حت رندیگ يشکل م يتيهو یها و هنجارها به ارزش یبر اساس وفادار لبرفتارها اغ نيا

، نير .علاوه برر ا شود يافراد محسوب م يتيهو تیو تابع مطلوب تياز رضا يهنجارها بخش نيا تيچرا که رعا، فراتر روند يمال
 راتییر و تغ هرا  اسرت یمقاومرت در برابرر س   اير  رشيپرذ  یبررا  يبعمن تواند يم ياجتماع تيکه هو دهد ينشان م تياقتصاد هو

برا   هرا  مرت یق شيآنها نسربت بره افرزا    یها و واکنش يانتظارات تورم، دارند يخاص يگروه تيکه هو یباشد؛ افراد یاقتصاد
 نير د کير  روانیر پ اير قروم   کي یاعضا، عنوان نمونه (. به2۴1۴، )شارما و شارما  گروهشان همبسته است یچارچوب هنجار

 یرفترار ، یگرذار  هيسررما  اير انرداز و   نحوه پرس ، و لوکس یضرور یخاص ممکن است در مواجهه با تورم در انتخاب کالاها
 لیر تحل، رو ني(. از ا2۴29، 1يآن گروه است )کرامر و پاوس يتيهو یو هنجارهاها  دهنده ارزش متفاوت نشان دهند که بازتاب

 راير نراقص خواهرد برود؛ ز    بخش تيهو ياجتماع یها و چارچوب تيبدون توجه به اقتصاد هو يتورم طيدر شرا یرفتار اقتصاد
و  يقروم ، ينر يد یهرا  تير شرناخت هو . کنرد  يمر  جراد يا زین يو اجتماع یبلکه فشار هنجار، ينه تنها فشار مال متیق راتییتغ

را فرراهم   ثرربخش هدفمنرد و ا  یاقتصراد  یهرا  اسرت یس يخانوارهرا و طراحر   یها واکنش تر قیدق ينیب شیامکان پ، ياجتماع
راستا باشند  مختلف جامعه هم یها گروه یها و هنجارها با ارزش، يمنافع مال نیعلاوه بر تأم ها استیکه س یا گونه به، سازد يم

، ترورم  لیبا تحل تياقتصاد هو قیکه تلف دهد ينشان م دگاهيد نيشود. ا یریناخواسته جلوگ یامدهایو پ يو از مقاومت اجتماع
 است. يو اجتماع يفشار مال طيدر شرا یرفتار اقتصاد نانهیب فهم واقع یبرا ندقدرتم یابزار

 

  پیشینه تجربی
ها با متغیرهای اجتمراعي   ملي و ديني و ارتباط آن، های قومي های متعددی درباره هويت پژوهش، های اخیر دههدر ايران طي 

اقتصادی و هويت ملي اثرر  –( نشان دادند که پايگاه اجتماعي1917زاده و حسیني ) حسین، و اقتصادی انجام شده است. نبوی
قردرتي اثرر منفري برجرای      در حالي که احساس محرومیرت نسربي و بري   ، مثبت و معناداری بر احساس امنیت اجتماعي دارند

                                                           
1. Kramer, K. M., & Pausci, H. 
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گیری هويت قومي و ارتبراط آن   ( بر نقش عوامل اجتماعي و فرهنگي در شکل1911مقدس و همکاران )، گذارد. همچنین مي
 با انسجام اجتماعي تأکید کردند.

، بیش از منرابع معرفتري  ، دادند که منابع هويتي( با تمرکز بر دانشجويان دانشگاه اصفهان نشان 1913رناني و همکاران )
هرا و هنجارهرای دينري     ( نیرز بیران کردنرد کره ارزش    193۱گیری سرمايه اجتماعي نقش دارند. شمخاني و همکراران )  در شکل

 ذار باشند.بر رفتار اقتصادی خانوارها در شرايط تورمي اثرگ، انداز و حمايت اجتماعي پس، توانند از طريق تغییر الگوهای مصرف مي
ها و رفتارهای  ( با بررسي ابعاد هويت اجتماعي و فضايي نشان دادند که تعلقات هويتي بر نگرش1933خلیلي و دهقاني )

نقرش  ، ای پیرامون ابعاد هويتي و احساس تعلرق شرهروندان   ( نیز در مطالعه1۱۴2جمعي تأثیرگذار است. شاهیوند و همکاران )
صرفايي و  ، (1۱۴9های گلابیان و همکاران ) های اجتماعي برجسته کردند. پژوهش ی نگرشگیر های هويتي را در شکل مؤلفه

گیرری   فرهنگي و ملي در شکل، های اجتماعي کننده هويت ( نیز بر نقش تعیین1۱۴۱( و محمدی و همکاران )1۱۴۱احمدپور )
 اند. های اجتماعي تأکید داشته رفتارهای اقتصادی و کنش، ها نگرش

امنیرت  ، احساس تعلرق ، دهد که اگرچه نقش هويت در متغیرهايي نظیر سرمايه اجتماعي داخلي نشان مي مرور مطالعات
های اجتماعي و  صورت مستقیم رابطه میان هويت های اندکي به اما پژوهش، اجتماعي و مشارکت مورد توجه قرار گرفته است
 اند. رفتار اقتصادی در شرايط تورمي را بررسي کرده

چارچوب اقتصاد هويت به يکي از رويکردهای مهم در تحلیل رفترار اقتصرادی تبرديل شرده اسرت.      ، المللي در سطح بین
( با ارائه نظريه اقتصاد هويت نشان دادند که هويت اجتماعي و هنجارهای مرتبط با آن بخشري از ترابع   2۴۴۴آکرلوف و کرانتون )

 های مرجع نیز توجه دارند. به انطباق رفتار خود با انتظارات گروه، مادیدهد و افراد علاوه بر منافع  مطلوبیت افراد را تشکیل مي
( نشان دادند که ناهمگوني قومي و اجتماعي با سرطح مشرارکت اجتمراعي و سررمايه اجتمراعي      2۴۴۴) 1آلسینا و لافرارا

( نیرز  2۴۴9) 2کلرری  ارو و مرک تواند پیامدهای اقتصادی مهمي به همراه داشته باشد. ب ارتباط معناداری دارد و اين موضوع مي
برر  ، اعتمراد اجتمراعي و هنجارهرای اخلاقري    ، هايي مانند سرمايه انسراني  از طريق کانال، های دينداری نشان دادند که مؤلفه

 رفتارهای اقتصادی افراد و جوامع اثرگذار هستند.
اجتماعي های اقتصادی در بستر روابط استدلال کرد که رفتار، تنیدگي کنش اقتصادی ( با طرح مفهوم درهم1311گرانووتر )

( نشران دادنرد کره    2۴1۴( و شرارما و شرارما )  2۴۴3) 9هسرلام و همکراران  ، گیرنرد. در ادامره   های ارتباطي شکل مي و شبکه
 توانند نحوه مواجهه افراد با فشارهای اقتصادی و اجتماعي را تحت تأثیر قرار دهند. های حمايتي مي های اجتماعي و شبکه هويت

 ۱مالمنردير و وبرر  ، توجه پژوهشگران به نقش ادراک و انتظارات تورمي افزايش يافتره اسرت. داکونترو   ، های اخیر سال در
های  تجربه، های مختلف جمعیتي يکسان نیست و عواملي مانند سطح درآمد ( نشان دادند که ادراک تورم در میان گروه2۴29)

( و اسرپیتری و  2۴29کرامرر و پاوسري )  ، گذارنرد. همچنرین   گیری آن اثرر مري   سواد اقتصادی و تعلقات اجتماعي بر شکل، گذشته
 اند. های اقتصادی تأکید کرده احساس رفاه و واکنش، ها دهي نگرش ( بر نقش تعلق اجتماعي و هويت در شکل2۴21) 1همکاران

هرای   عنوان کانرال  ند بهتوان های ارتباطي مي های اجتماعي و شبکه دهد که هويت مطالعات خارجي نشان مي، در مجموع
 اطلاعاتي و هنجاری عمل کرده و نحوه ادراک تورم و واکنش اقتصادی افراد را شکل دهند.

 

 بندی و خلأ پژوهشی جمع
دهد که اگرچه تأثیر هويت بر متغیرهای اجتماعي و اقتصرادی در مطالعرات داخلري و خرارجي      مرور مطالعات پیشین نشان مي

 اما چند خلأ مهم همچنان باقي است: ،مورد توجه قرار گرفته است

                                                           
1. Alcina and LaFerrara 

2. Barrow and McCleary 

3. Haslam, S. A., Jetten, J., Postmes, T., & Haslam, C. 

4. Daconto, Malmandir and Weber 

5. Spiteri, G., Kim, S., & Lieder, F. 



 1415 بهار و تابستان، 1شماره ، پانزدهمسال  و توسعه، اقتصادي شناسيدوفصلنامه جامعه 611

 

 
 

 

 

اند و کمترر برر    امنیت يا مشارکت پرداخته، . بیشتر مطالعات داخلي به رابطه هويت با متغیرهايي مانند سرمايه اجتماعي1

 اند. رفتار اقتصادی در شرايط تورمي تمرکز داشته

ها به جامعه چنردقومیتي و   تعمیم مستقیم آن. بخش عمده مطالعات خارجي در بافتار جوامع غربي انجام شده و قابلیت 2

 مذهبي ايران محدود است.

قومي و ، زمان هويت ديني اند و کمتر به تحلیل هم های پیشین عمدتاً نقش ابعاد منفرد هويت را بررسي کرده . پژوهش9

 اند. طبقاتي در يک مدل واحد پرداخته

اند و نقش میرانجي ادراک ترورم و روابرط     ساده استفاده کردههای توصیفي يا همبستگي  . بسیاری از مطالعات از روش۱

 غیرمستقیم کمتر مورد توجه قرار گرفته است.

سازی معادلات ساختاری و تمرکرز   استفاده از مدل، گیری از چارچوب اقتصاد هويت پژوهش حاضر با بهره، بر اين اساس

 است. درصدد پوشش اين خلأهای پژوهشي، بر بافت چندفرهنگي شهر شیراز

 

 پژوهش یمدل مفهوم
 يشناسر  جامعره  یهرا  دگاهير ( و د2۴۴۴آکرلروف و کرانترون )   تياقتصاد هو هينظر قیتلف هيپژوهش حاضر بر پا يمفهوم مدل

شروک   کيعنوان  تورم نه تنها به، چارچوب ني( شکل گرفته است. در ا1311گرانووتر ) «يوستگیپ» کرديرو ژهيو به، یاقتصاد

آن مستلزم عبرور از منطرق    لیکه تحل شود يدر نظر گرفته م یچندبعد یا دهيمثابه پد بلکه به، صرف یو فشار اقتصاد يرونیب

 یهرا  تيتابع محردود  صرفااست. رفتار خانوارها در مواجهه با تورم  يو اجتماع يتيو در نظر گرفتن ابعاد هو دهيفا نهيصرف هز

افرراد اسرت )هسرلام و     يطبقات تیعو موق يقوم تيهو، ينيد تيشامل هو، ياجتماع یها تياز هو يبلکه بازتاب، ستین يمال

هرا و   نگررش ، حرات یکررده و ترج  فرا يا یاقتصاد یها دهنده در انتخاب و جهت گر لينقش تعد ها تيهو ني(. ا2۴۴3، همکاران

 .دهند يرا شکل م يمال یراهبردها

 يهنگرام  یاقتصراد  یهرا  و کنش شود يفرد محسوب م تیاز تابع مطلوب يجزئ ياجتماع تيهو، تياساس اقتصاد هو بر

، مردل  ني(. در ا2۴21، سازگار باشند )کروگ و همکاران يگروه یها که با هنجارها و ارزش کنند يم جاديا یشتریب تیمطلوب

ادراک »برر   تراثیر  قير اند کره از طر  مستقل در نظر گرفته شده یرهایعنوان متغ به يطبقات تيو هو يقوم تيهو، ينيد تيهو

 تورم ي. ادراک اجتماعگذارند يم میرمستقیوابسته( اثر غ ری)متغ« به تورم یواکنش اقتصاد»( بر يانجیم ری)متغ« تورم ياجتماع

خانوارها را به ، يمرجع اشاره دارد. فشار تورم یها گروه يو ارتباط یدر بستر هنجار ها متیق راتییافراد از تغ يبه برداشت ذهن

را  ينر يو د يقروم  يتيحما یها تا استفاده از شبکه یرضروریاز کاهش مصرف غ يفیکه ط دارد يوام يقیتطب یاتخاذ راهبردها

 است. يتياز انتظارات هو يو بازتاب شود يشامل م

کره   دهرد  ينشان مر ، یهنجار یها و چارچوب ياجتماع هيسرما، ها بر نقش شبکه تاکیدبا  یاقتصاد يشناس جامعه دگاهيد

را کراهش دهنرد. مردل     يو اثر شروک مرال   ليواکنش خانوارها را تعد، یبحران اقتصاد طيدر شرا توانند يم يجمع یها تيهو

 ياجتمراع -يتي( و عوامرل هرو  هرا  مرت یق شي)افزا يتورم را حاصل تعامل عوامل مال طيدر شرا یرفتار اقتصاد، حاضر يمفهوم

را فراهم  رازیمانند ش يمتنوع یر بافت شهرخانوارها د یاقتصاد یها واکنش يچندسطح لیامکان تحل، چارچوب ني. اداند يم

 یاقتصراد  تیر مطلوب بعاز ترا  ياساسر  يبلکه جزئ، يفرهنگ يعامل صرفانه  ياجتماع تيدارد که هو تاکیدنکته  نيکرده و بر ا

خود لحاظ  يرا در طراح يتيابعاد هو نيا ديبا، مطلوب يبه اثربخش يابیدست یبرا یاقتصاد یها استیس، جهیافراد است. در نت

 ارائه شده است. 1مذکور در نمودار شماره  یرهایمتغ انیکنند. روابط م
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 پژوهش ی: مدل مفهوم1شماره  نمودار

 هاي پژوهش منبع: یافته

 

  شناسي روش

–يفیهرا توصر   داده یگرردآور  وهیبهره بررده اسرت و از نظرر شر     شيمایو روش پ يکم ياز روش شناسروش پژوهش حاضر 

اقتصراد   هير برر نظر  يمبتن، رازیشهروندان شهر ش انیو ادراک تورم در م يتيرابطه ابعاد هو ياست و با هدف بررس همبستگي
 يبود و با توجره بره گسرتردگ    رازیشامل تمام شهروندان ش یارشده است. جامعه آم ي( طراح2۴۴۴آکرلوف و کرانتون ) تيهو
 شد.  نیینفر تع ۱۴۴حجم نمونه بر اساس فرمول کوکران ، آن

، بود. با توجه به گستردگي جامعره  1۱۴۱ تیرماهسال ساکن شهر شیراز در  ۵1تا  11جامعه آماری شامل تمام شهروندان 
 :ن شدحجم نمونه بر اساس فرمول کوکران به شرح زير تعیی

        

           
n= 

  n   = ( 1161/3 × 15/1 )/( 1115/1 )                                      n= 61/311  

ها و  پاسخ یعدم بازگشت برخ، ها پرسشنامه زشینفر برآورد شد. با توجه به احتمال ر 311حداقل حجم نمونه  نیبنابرا

  نفر در نظر گرفته شد. 111 یینمونه نهاحجم ، جینتا یریپذ میتعم تیقابل شیافزا

–یاقتصراد  یهرا  بر اساس شراخص  رازیش یانجام گرفت؛ ابتدا مناطق شهر یا خوشه یا چندمرحله وهیبه ش یریگ نمونه

، يتنوع قوم انگرينمونه نما بیانتخاب شدند تا ترک يتصادف صورت بهها  شدند و سپس از هر منطقه نمونه یبند طبقه اجتماعي
 شهر باشد.  يو طبقات ينيد

، )درآمد اجتماعي–یاقتصاد یها بر اساس شاخص رازیش یگانه شهردار 11مناطق(: مناطق  یبند مرحله اول )طبقه
 شدند. میتقس «نيیپا»و « متوسط»، «بالا»( به سه طبقه لاتیسطح تحص، مسکن متیق

از  9و  1منطقه: مناطق  ۵انتخاب شد )جمعاً  يدو منطقه به صورت تصادف، ها(: از هر طبقه دوم )انتخاب خوشه مرحله
 (.نيیاز طبقه پا 1۴و  1مناطق ، از طبقه متوسط ۵و  1مناطق ، طبقه بالا

 بلوک(. 2۱انتخاب شد )جمعاً  يبه صورت تصادف یبلوک شهر ۱، ها(: در هر منطقه سوم )انتخاب بلوک مرحله
خانوار انتخاب  17تا  1۵حدود ، 1يتصادف تفاده از روش گامبا اس، دهندگان(: در هر بلوک چهارم )انتخاب پاسخ مرحله

 کرد. لیسن( پرسشنامه را تکم نينفر )با بالاتر کيشدند و در هر خانوار 
 د.باش رازیشهر ش يو طبقات ينيد، يتنوع قوم انگرينمونه نما بیکرد که ترک نیروش تضم نيا

 تير هو، يشرناخت  تیر ساخته بود: پرسشنامه اطلاعرات جمع  استاندارد و محقق یها ها شامل پرسشنامه داده یابزار گردآور
)آکرلروف و   يطبقرات  تير هو، سروال  2۵( برا  1939، زنرد  ي)شرجاع  ينيد تيهو، سوال 7( با 1911، )مقدس و همکاران يقوم

                                                           
1. Random Walk  

 هويت طبقاتي

 هويت قومي

 هويت ديني
 ادارک اجتماعي تورم واکنش اقتصادی به تورم
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تورم )آکرلوف و  یاقتصادسوال و واکنش  1( با 2۴1۴، تورم )آکرلوف و کرانتون يادراک اجتماع، سوال 11( با 2۴1۴، کرانتون
 يطراح« کاملاً موافقم»تا « کاملاً مخالفم»از  کرتیل یا درجه پنج اسیابزارها بر اساس مق يسوال. تمام 1( با 2۴1۴، کرانتون

 بيآنها با اسرتفاده از ضرر   ييايشد و پا ديیو اقتصاد تأ يشناس ها با نظر متخصصان حوزه جامعه پرسشنامه یصور ييشدند. روا
مطلوب ابزارها بود.  يدهنده اعتبار و انسجام داخل گزارش شد و نشان ۴۲7از  شیب ريمقاد يشد که تمام دهیکرونباخ سنج یآلفا
ارائره   یبررا  2۱نسرخه   SPSSافرزار   از نررم  يفیانجام گرفت؛ در سطح توصر  يو استنباط يفیها در دو سطح توص داده لیتحل

 يو بررسر  اتیآزمون فرض یبرا، يو درصد استفاده شد و در سطح استنباط يفراوان، اریانحراف مع، نیانگیمانند م ييها شاخص
 نير انجرام شرود. در ا   (SEM) یمعادلات سراختار  یازس کار گرفته شد تا مدل به SmartPLS4افزار  نرم، رهایمتغ انیروابط م

و  (R²) نیری تع بيضرر ، ریمسر  بيضررا ، همگررا و واگررا   يري روا، يبر یترک يياير پا، يعامل یمانند بارها ييها شاخص، لیتحل
بهرره گرفتره شرد.     نگیاسترپ از روش بوت ریمس بيضرا یمعنادار يابيارز یشدند و برا يمدل بررس يبرازش کل یها شاخص

در ، يطبقرات  تیر و موقع تیر قوم، نير شرامل د ، ياجتمراع  یهرا  تيو جامع نقش هو قیدق لیامکان تحل يپژوهش کرديور نيا
عوامرل   انیر تعامرل م  تر نانهیب و به درک واقع سازد يافراد نسبت به تورم را فراهم م یاقتصاد یها ادراک و واکنش يده شکل

 .شود يدر رفتار خانوارها منجر م يتيو هو یاقتصاد

 ها برای هر یک از متغیرهای پژوهش : توزیع پرسش1شماره جدول 

 تعداد سوالات منابع های اصليسازه

 سوال 7 (1911مقدس و همکاران ) هويت قومي

 سوال 2۵ (1939زند ) شجاعي هويت ديني

 سوال 11 (2۴1۴کرلوف و کرانتون )نظريه اقتصاد هويت  بر مبتني ساخته محقق هويت طبقاتي

 سوال 1 (2۴1۴کرلوف و کرانتون )نظريه اقتصاد هويت  بر مبتني ساخته محقق تورم يادارک اجتماع

 الوس 1 (2۴1۴کرلوف و کرانتون )نظريه اقتصاد هويت  بر مبتني ساخته محقق تورم یواکنش اقتصاد

 هاي پژوهش منبع: یافته             

 

 های پژوهش یافته
 يتوجه از تنوع قابل رازیشهروندان ش، دهنده پاسخ ۱۴۴ انینشان داد که از م ینمونه آمار يشناخت تیجمع یها يژگيو يبررس

سال  91 يسن نیانگیدرصد زن گزارش شد و م 1/۱۵درصد مرد و  1/19 متعادل بود؛ بايتقر تیجنس عيبرخوردار بودند. توز
درصد  1/1درصد مجرد و  1/۱۴، درصد( 7/1۴هل )ااز افراد مت يمیاز ن شیاست. ب انسالیدهنده حضور عمده افراد م نشان

فاقد فرزند  افراد اين سوال پرسیده شده()از همه دهندگان  از پاسخ يمین باًيفوت( بودند. تقر اياز طلاق  يبدون همسر )ناش
 يمربوط به دارندگان مدرک کارشناس يلیسهم تحص نيشتریتا هفت فرزند بودند. ب کيها شامل  گروه ريدرصد( و سا 1/۱7)
مشاغل ، اشتغال تیدرصد( قرار داشت. از نظر وضع 1/19ارشد ) يدرصد( و کارشناس 99) پلميدرصد( و پس از آن د 1/۱1)

درصد  1/11داران  خانه، درصد 1۱ کارانیب، درصد 11 يسهم را داشت و پس از آن شاغلان دولت نيشتریدرصد ب ۱7۲1 آزاد با
 لیدرصد را تشک 1درصد و لرها  1/19ها  ترک، درصد( 1/۵1تبار ) ت فارسياکثر، تیدرصد بودند. در بعد قوم ۵ انيو دانشجو

درصد در بالاشهر  9/29و  شهر نيیدرصد در پا 9/99، ید در مناطق مرکزدرص 1/۱9متنوع بود و  زی. محل سکونت ندادند يم
 11درآمد کمتر از  صددر 1/9۴درصد( بود و  9/۱1تومان ) ونیلیم 9۴تا  11 نیخانوار عمدتا بماهانه ساکن بودند. درآمد 

 تومان داشتند. ونیلیم 1۴درصد درآمد بالاتر از  1و  ونیلیم 1۴تا  9۴درصد درآمد  2۴، ونیلیم
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 آماری ههای جمعیت شناختی نمون : ویژگی2شماره جدول 

 درصد فراواني فراواني ها گروه شناختي های جمعیت ويژگي

 جنسیت
 1/19 21۱ مرد

 1/۱۵ 11۵ زن

 91سال میانگین سن

 وضعیت تأهل

 1/۱۴ 1۵2 مجرد

 7/1۴ 2۴9 )دارای همسر(متأهل

 1/1 91 بدون همسر )طلاق/فوت(

 تعداد فرزندان

 1/۱7 131 فرزند ۴

 1/1۱ 11 فرزند 1

 1/11 7۱ فرزند 2

 ۴/11 ۱۱ فرزند 9

 1/۵ 2۵ فرزند ۱

 ۴/1 ۱ فرزند 1

 9/۴ 1 فرزند ۵

 1/۴ 2 فرزند 7

 تحصیلات

 9/1 99 زير ديپلم

 ۴/99 192 ديپلم

 1/۱1 1۵7 کارشناسي

 1/19 1۱ کارشناسي ارشد

 1/9 1۱ دکترا

 وضعیت اشتغال

 ۴/11 72 شاغل دولتي

 1/۱7 13۴ شاغل آزاد

 ۴/1۱ 1۵ بیکار

 ۴/۵ 2۱ دانشجو

 1/11 ۱۵ دار خانه

 ۴/9 12 ساير

 قومیت

 1/۵1 2۱۵ فارس

 1/19 1۱ ترک

 ۴/1 92 لر

 1/1 29 عرب

 ¾ 17 کرد

 9/1 21 بلوچ

 1/1 7 ساير

 محل سکونت در شیراز

 9/29 39 بالا شهر

 1/۱9 17۱ مرکز شهر

 9/99 199 پايین شهر

 درآمد ماهیانه خانواده

 1/9۴ 129 میلیون 11کمتر از 

 9/۱1 1۵1 میلیون 9۴تا  11

 ۴/2۴ 1۴ میلیون 1۴تا  9۴

 ۴/1 92 میلیون 1۴بیشتر از 

 پژوهشهای  یافته منبع:          
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ای و متغیر وابسته و همچنین میان  متغیرهای زمینه میان روابط دو متغیره، سازی معادلات ساختاری پیش از مدل

بررسي  ANOVA ستقل وم test-t ، های همبستگي پیرسون متغیرهای مستقل اصلي با متغیر وابسته با استفاده از آزمون

 آمده است. الف-2جدول و نتايج در شد 

 الف: ماتریس همبستگی پیرسون میان متغیرهای اصلی پژوهش-2شماره جدول 

 متغیرها 1 2 9 ۱ 1

 هويت قومي  1    

   1 ۵1/۴  هويت ديني **

  1 ۱7/۴ ** ۱2/۴  هويت طبقاتي  **

 1 ۱9/۴ ** 12/۴ ** ۱3/۴  ادراک اجتماعي تورم  **

1 11/۴ ** ۱1/۴ ** 1۵/۴ ** 1۴/۴  واکنش اقتصادی تورم  **

** P<0.01 سطح معناداری 

 های پژوهش منبع: یافته

، يطبقات تيهو، هويت ديني، ها از جمله هويت قومي گیری نشان داد که تمامي سازه اندازهتحلیل پايايي و روايي مدل 
هستند  1/۴بالاتر از  (CR) و پايايي ترکیبي 7/۴ادراک اجتماعي تورم و واکنش اقتصادی تورم دارای آلفای کرونباخ بالاتر از 

ها بالاتر  برای تمام سازه (AVE) دهنده انسجام داخلي و پايايي مناسب ابزارهاست. میانگین واريانس استخراج شده که نشان
، ها بیشتر است هر سازه از همبستگي آن با ساير سازه AVE دوم ريشه که داد نشان لارکر–بود و آزمون فورنل ۴۲1از 

 .ای نیاز نبود گونه حذف گويه تأيید شد و هیچها  بنابراين روايي تفکیکي سازه

 پایایی سازه و روایی همگرای متغیرهای پژوهش، نتایج آلفای کرونباخ :1شماره جدول 

های  نمونه ها شاخص

 (O)  اصلی

آلفای  P  مقادیر t آماره

 کرونباخ

rho_A  پایایی

 اشتراکی

میانگین واریانس 

 (AVEاستخراج شده )

 ۴۴1/۴ 73۵/77 3۴1/۴ هویت قومی 

129/۴ 123/۴ 171/۴ 192/۴ 

 ۴۴1/۴ 731/1۴1 323/۴ هویت قومی 

 ۴۴1/۴ 3۵1/39 31۵/۴ هویت قومی 

 ۴۴1/۴ 139/11 117/۴ هویت قومی 

 ۴۴1/۴ 132/13 7۴1/۴ هویت قومی 

 ۴۴1/۴ 1۱2/17 /.1۵1 هویت قومی 

 ۴۴1/۴ ۱۴2/۵9 171/۴ هویت قومی 

 ۴۴1/۴ 921/۱2 121/۴ دینیهویت 

197/۴ 1۱۵/۴ 11۵/۴ ۵1۴/۴ 

 ۴۴1/۴ 2۵۱/۵9 11۱/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 712/72 11۴/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 113/۱9 117/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ ۱91/23 711/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 7۵9/17 177/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 191/13 112/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 931/1۴ 117/۴ هویت دینی
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 1شماره جدول ادامه 

های  نمونه ها شاخص

 (O)  اصلی

آلفای  P  مقادیر t آماره

 کرونباخ

rho_A  پایایی

 اشتراکی

میانگین واریانس 

 (AVEاستخراج شده )

     ۴۴1/۴ 7۱۱/۵1 131/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ ۴9۱/37 32۱/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 239/۵1 3۴1/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 13۱/12 11۱/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 777/۵1 131/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 1۴9/1۴ 111/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ ۴29/11 172/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 121/11 7۴7/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 991/93 111/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 11۵/2۱ 7۵3/۴ هویت دینی

121/۴ هویت دینی  731/9 ۴۴1/۴ 

111/۴ هویت دینی  1۴2/1 ۴۴1/۴ 

1۵1/۴ هویت دینی  211/۵ ۴۴1/۴ 

 ۴۴1/۴ 92۵/17 ۵19/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ ۱7۵/۱ ۵97/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 119/۱ 1۵3/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ 2۱7/۱ 717/۴ هویت دینی

 ۴۴1/۴ ۱9۵/۱ 792/۴ هویت دینی

11۵/۴ هویت طبقاتی  1۱۴/9 ۴۴1/۴ 

1۴3/۴ 111/۴ 1۵7/۴ 1۵۵/۴ 

 ۴۴1/۴ ۴91/۱ ۵۵۵/۴ هویت طبقاتی

 ۴۴1/۴ ۴17/9 ۵71/۴ هویت طبقاتی

 ۴۴1/۴ 3۱2/1۴ 111/۴ هویت طبقاتی

 ۴۴1/۴ ۴12/1۵ ۵9۵/۴ هویت طبقاتی

 ۴۴1/۴ 1۵1/7 191/۴ هویت طبقاتی

 ۴۴1/۴ ۱۱7/1۴ 127/۴ هویت طبقاتی

 ۴۴1/۴ 212/11 ۵3۱/۴ هویت طبقاتی

 ۴۴1/۴ 7۱3/1 1۴3/۴ هویت طبقاتی

 ۴۴1/۴ 33۴/19 131/۴ هویت طبقاتی

 ۴۴1/۴ 917/1۴ 1۱۱/۴ هویت طبقاتی

 ۴۴1/۴ 1۴9/1۴ 111/۴ ادارک اجتماعی تورم

191/۴ 1۱2/۴ 111/۴ ۵۴1/۴ 

 ۴۴1/۴ ۴29/11 172/۴ ادارک اجتماعی تورم

 ۴۴1/۴ 121/11 7۴7/۴ ادارک اجتماعی تورم

 ۴۴1/۴ 991/93 111/۴ ادارک اجتماعی تورم

 ۴۴1/۴ 11۵/2۱ 7۵3/۴ ادارک اجتماعی تورم

121/۴ ادارک اجتماعی تورم  731/9 ۴۴1/۴ 

 ۴۴1/۴ ۱7۵/۱ ۵97/۴ ادارک اجتماعی تورم

 ۴۴1/۴ 119/۱ 1۵3/۴ ادارک اجتماعی تورم
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 1شماره جدول ادامه 

های  نمونه ها شاخص

 (O)  اصلی

آلفای  P  مقادیر t آماره

 کرونباخ

rho_A  پایایی

 اشتراکی

میانگین واریانس 

 (AVEاستخراج شده )

 ۴۴1/۴ ۱1/۱ ۵13/۴ واکنش اقتصادی تورم

1۴1/۴  121/۴  111/۴  ۵12/۴  

 ۴۴1/۴ ۱13/۱ 717/۴ واکنش اقتصادی تورم

 ۴۴1/۴ ۱91/۱ 711/۴ واکنش اقتصادی تورم

 ۴۴1/۴ 2۱7/۱ 717/۴ واکنش اقتصادی تورم

 ۴۴1/۴ ۱9۵/۱ 792/۴ واکنش اقتصادی تورم

 ۴۴1/۴ 1۱/9 91۵/۴ واکنش اقتصادی تورم

 ۴۴1/۴ ۴91/۱ ۵۵۵/۴ واکنش اقتصادی تورم

 ۴۴1/۴ ۴17/9 ۴.۵71 واکنش اقتصادی تورم

 های پژوهش یافته منبع:

مقادير آلفای ، شود طور که مشاهده مي دهد. همان های پژوهش را نشان مي نتايج تحلیل پايايي و روايي سازه 9جدول 
–1۴3/۴)ي طبقات تيهو، (32۱/۴–111/۴) ديني هويت، (323/۴–3۴1/۴کرونباخ تمامي متغیرها از جمله هويت قومي )

 قبول قابل معیار حداقل از بالاتر( 717/۴–91۵/۴اقتصادی تورم ) واکنش و( 111/۴–121/۴) تورم اجتماعي ادراک، (۵3۱/۴
 و پايايي اشتراکي rho_A مقادير همچنین. است پرسشنامه مناسب پايايي دهنده نشان و بوده اصلي های سازه برای 7/۴

(CR) 129/۴ادراک اجتماعي تورم و واکنش اقتصادی تورم به ترتیب ، يطبقات تيهو، هويت ديني، برای هويت قومي–

 (AVE)شده استخراج واريانس میانگین. هاست سازه دروني انسجام و ثبات دهنده نشان که بوده 11۵/۴–123/۴ و 1۱۵/۴

هويت ديني ، 192/۴باشد؛ هويت قومي  دهنده روايي همگرای مناسب مي است که نشان 1/۴ها بالاتر از  برای تمام سازه
دهد  است. اين نتايج نشان مي ۵12/۴و واکنش اقتصادی تورم  ۵۴1/۴ادراک اجتماعي تورم ، 1۵۵/۴يطبقات تيهو، ۵1۴/۴

های بعدی بوده و پرسشنامه ابزار مناسبي برای سنجش  های پژوهش دارای پايايي و اعتبار کافي برای ادامه تحلیل که سازه
 .است متغیرهای مورد نظر در نمونه پژوهش

 شده میانگین واریانس استخراج و لارکر –: آزمون فورنل 1شماره جدول 

 واکنش اقتصادی تورم هویت قومی هویت دینی یطبقات تیهو ادارک اجتماعی تورم  

     773/۴ ادارک اجتماعي تورم

    712/۴ ۱9۴/۴ يطبقات تيهو

   711/۴ ۱۵1/۴ 12۴/۴ هويت ديني

  723/۴ ۵1۴/۴ ۱2۴/۴ ۱11/۴ هويت قومي

 712/۴ 1۴۴/۴ 1۵۴/۴ ۱1۴/۴ 11۴/۴ واکنش اقتصادی تورم

 های پژوهش منبع: یافته   

ها بالاتر از مقادير  برای همه سازه (AVE√) شده دهد که ريشه دوم میانگین واريانس استخراج نشان مي ۱نتايج جدول 
هر ، های پژوهش است. به عبارت ديگر بین سازه تفکیکی مناسبروایی ها است. اين امر بیانگر  ها با ساير سازه همبستگي آن

توان گفت که  مي، ها معتبر هستند. بنابراين ها از نظر همگرايي و تمايز سازه ها را دارد و داده سازه توانايي تمايز از ساير سازه
از نظر « واکنش اقتصادی تورم»و « ادراک اجتماعي تورم»، «يطبقات تيهو »، «هويت ديني»، «هويت قومي»متغیرهای 

 .آماری پايا و متمايز هستند
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 ضرایب مسیر استاندارد الگوی مفهومی پژوهش :1شماره شکل 

 

 معناداری ضرایب تی الگوی مفهومی پژوهش :2شماره شکل 

 همه، شود طور که مشاهده مي دهد. همان ضرايب مسیر استاندارد شده مدل مفهومي پژوهش را نشان مي 1شکل 
به ادراک اجتماعي تورم مثبت و معنادار هستند. همچنین ي طبقات تيهويت قومي و هو، مسیرهای مستقیم از هويت ديني

مسیر مستقیم از ادراک اجتماعي تورم به واکنش اقتصادی تورم نیز مثبت و قوی است. اين ضرايب حاکي از آن است که 
واکنش ، کند و در نهايت اين ادراک ک اجتماعي تورم را تقويت ميادرا، يطبقات تيهويت قومي و هو، افزايش هويت ديني

 د.ده قرار مي تاثیر اقتصادی افراد را در مواجهه با تورم تحت

شده برای مسیرهای  محاسبه t دهد. با توجه به اينکه کلیه مقادير را نشان مي (t مقادير) رمعناداری ضرايب مسی 2شکل 
باشند.  تمامي اين روابط از نظر آماری معنادار مي، درصد( 31هستند )در سطح اطمینان  1۲3۵مستقیم و غیرمستقیم بزرگتر از 



 1415 بهار و تابستان، 1شماره ، پانزدهمسال  و توسعه، اقتصادي شناسيدوفصلنامه جامعه 671

 

 
 

 

 

دهنده قدرت  که نشان است t( ۱۵1/11دار )ويژه مسیر ادراک اجتماعي تورم به واکنش اقتصادی تورم دارای بالاترين مق به
 .اثرگذاری قوی اين متغیر میانجي در مدل است

های مبتني بر نقش  توان گفت مدل پژوهش از برازش مطلوبي برخوردار است و فرضیه ميها  بر اساس اين يافته
 شوند.  های اجتماعي و واکنش اقتصادی تأيید مي ای ادراک اجتماعي تورم در رابطه بین هويت واسطه

 : ضریب تعیین1شماره جدول 

 شده تعدیلضریب تبیین  ضریب تبیین متغیرها

 29۵/۴ 291/۴ ادراک تورمي

 2۵۱/۴ 2۵1/۴ هويت جمعي

درصد از  1/2۵درصد از واريانس ادراک تورمي و  1/29اند  دهد که متغیرهای مستقل توانسته نشان مي 1نتايج جدول 
 هويت بعد دو شامل که شود مي تعريف دوم مرتبه سازه يک عنوان به جمعي هويت، مطالعه اين )در واريانس هويت جمعي

 معناساز و مشترک هويتي های چارچوب به فرد تعلق میزان دهنده بازتاب سازه اين. ي استطبقات تيهوقومي و  هويت و ديني
شده است که بیانگر برازش  شده نزديک به ضريب تبیین گزارش را تبیین کنند. مقادير ضريب تبیین اصلاح (.است جامعه در

 .باشد مناسب مدل و قدرت تبییني قابل قبول آن مي

 اندازه اثر: 6شماره جدول 

 واکنش اقتصادی تورم هویت قومی هویت دینی یطبقات تیهو ادارک اجتماعی تورم متغیرها 

 92۴/۴ -  -  -    ادارک اجتماعي تورم

 - -- - - 111/۴ يطبقات تيهو

 - - - - ۴99/۴ هويت ديني

 - - - - ۴11/۴ هويت قومي

 - - - - - واکنش اقتصادی تورم

 پژوهشهای  منبع: یافته    

دهد که ادراک اجتماعي تورم دارای اثر متوسطي بر واکنش اقتصادی  نشان مي (f²) مربوط به اندازه اثر ۵نتايج جدول 
بر ادراک  ي دارای بیشترين اثرطبقات تيهو، . همچنین(معنادار گزارش شده است میمستق یرهایمس یبرا) تورم است

  در جايگاه دوم و سوم هستند. ترتیب هويت ديني و هويت قومي به و، اجتماعي تورم دارد

 : نتایج برازش مدل کلی7شماره جدول 

ها شاخص  وضعیت مقدار آستانه قابل قبول مقدار برآورد شده 
SRMR ۴۵3/۴  < ۴1/۴  مطلوب 

NFI 31۱/۴  > 3۴/۴  مطلوب 
GFI 3۴2/۴  > 3۴/۴  مطلوب 

AGFI 171/۴  > 11/۴  قابل قبول 
IFI 329/۴  > 3۴/۴  مطلوب 
CFI 311/۴  > 3۴/۴  مطلوب 

d_ULS 231/۴  - - 

d_G 271/۴  - - 

71۵/۴ (Chi-square/df) مربع کا  مطلوب 9 > 

 های پژوهش منبع: یافته                               
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 و d_ULS است و همچنین مقادير پايین 3/۴بالاتر از  NFI و شاخص ۴1/۴کمتر از SRMR با توجه به اينکه مقدار 
d_G توان نتیجه گرفت که مدل کلي پژوهش از برازش مناسب برخوردار بوده و مورد تأيید است مي، شود مشاهده مي. 

 : نتایج آزمون رگرسیون مدل8شماره جدول 

 نتیجه آزمون P  مقادیر t  آماره ضریب مسیر  مسیرها 

 اثرات مستقیم

 تائید ۴۴۴/۴ ۱۵1/11 ۱32/۴ واکنش اقتصادی تورم <-تورم ادارک اجتماعی 

 تائید ۴۴۴/۴ ۵12/۵ 9۵2/۴ ادارک اجتماعی تورم <-یطبقات تیهو

 تائید ۴۴2/۴ ۴19/9 131/۴ ادارک اجتماعی تورم <-هویت دینی 

 تائید ۴23/۴ 13۴/2 19۴/۴ ادارک اجتماعی تورم <-هویت قومی 

 اثرات غیر مستقیم

 تائید ۴۴۴/۴ 123/1 171/۴ واکنش اقتصادی تورم <-ادارک اجتماعی تورم  <-یطبقات تیهو

 تائید ۴۴9/۴ ۴19/9 ۴3۵/۴ واکنش اقتصادی تورم <-ادارک اجتماعی تورم  <-هویت دینی 

 تائید ۴9۵/۴ 1۴1/2 ۴۵۱/۴ واکنش اقتصادی تورم <-ادارک اجتماعی تورم  <-هویت قومی 

 های پژوهش منبع: یافته

مثبت و معناداری  تاثیر آزمون رگرسیون مسیر نشان داد که تمامي اثرات مستقیم معنادارند؛ ادراک اجتماعي تورمنتايج 
 (β= 131/۴)  هويت ديني، (β =9۵2/۴) يطبقات تيهو ((۱۵1/11=T ،P < 0.001، (β=۱32/۴) بر واکنش اقتصادی تورم دارد

تورم اثر مثبت و معنادار داشتند. همچنین اثرات غیرمستقیم از طريق یز بر ادراک اجتماعي ن (β = 19۴/۴) و هويت قومي
که نشان ، (۴۵۱/۴هويت قومي ، ۴3۵/۴هويت ديني ، 171/۴، يطبقات تيادراک اجتماعي تورم نیز معنادار بود )هو

شود.  عمال ميمتغیرهای هويتي و اجتماعي بر واکنش اقتصادی تورم عمدتاً از طريق ادراک اجتماعي تورم ا تاثیردهد مي
هاست. اين  بیانگر برازش مناسب مدل و اعتبار تحلیل،  NFI=31۱/۴و SRMR  = ۴۵3/۴ از جمله، های برازش مدل شاخص

های  های اقتصادی است و هويت دهي واکنش ترين عامل در شکل کند که ادراک اجتماعي تورم مهم مي تاکیدها  يافته
 .کنند گر از طريق کانال ادراک ايفا مي اجتماعي و ديني نقش تعديل

  گیری نتیجهبحث و 

 يتورم طيدر شرا رازیشهروندان ش یاقتصاد یها بر ادراک و واکنش ياجتماع یها تيهو ریتأث لیحاضر با هدف تحلپژوهش 
 یفهم رفتار اقتصاد یبرا يابزار مناسب یاقتصاد يشناس و جامعه تيکه چارچوب اقتصاد هو دهند ينشان م ها افتهيانجام شد. 

 .کنند يفراهم م دهیچیپ
اثر  نيشتریاست و ب یاقتصاد یها واکنش کننده نییعامل تع نيتر تورم مهم ياز آن است که ادراک اجتماع يحاک جينتا

آکرلوف و کرانتون  تياقتصاد هو هيامر با نظر نيدارد. ا ياجتماع یها تيانداز و حما پس، يمصرف یرا بر رفتارها میمستق
آنها نقش  يگروه یو هنجارها ياجتماع تيبلکه هو، کنند يعمل نم يالافراد تنها بر اساس منافع م رايز، همسو است

 .یفشار و نوسانات اقتصاد طيدر شرا ژهيو به، کند يم فايا یاقتصاد یها در انتخاب کننده ليتعد
با واکنش  يو قوم ينيد یها تيهو انیتورم در رابطه م يادراک اجتماع يانجینقش م، پژوهش یدیکل یها افتهياز  يکي
با  افتهي نيدارند. ا یبر واکنش اقتصاد يتوجه قابل میرمستقیغ ریتأث ها تيهو نيکه ا دهد ينشان م جياست. نتا یاقتصاد

و افراد  آورند يفراهم م یرفتار اقتصاد یبرا یچارچوب هنجار ينيد یها رزشدارد که باورها و ا يماکس وبر همخوان دگاهيد
تنها واکنش به  يتورم طيدر شرا یرفتار اقتصاد، گري. به عبارت دکنند يم میخود را تنظ یاقتصاد یها انتخاب، بر اساس آن

 تيافراد با هو، نمونه ی. براردیگ يشکل م ياجتماع یها و ارزش يتيهو یها شبکه ریتحت تأثبلکه ، ستین ها متیق رییتغ
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کننده تعهد به  داشتند که منعکس ريپذ بیآس یها قناعت و کمک به گروه تيرعا، ييجو به صرفه ليتما تر یقو ينيد
 است. ينيو د ياخلاق یهنجارها
افراد را ، متقابل یها تياعتماد و حما، ياجتماع یها کرد. شبکه فايادراک تورم ا يده در شکل ينقش مهم يطبقات تيهو
 هيکه سرما ی. افرادآورند يادراک تورم فراهم م یبرا «يتيهو يعدس» ينوع و به کنند يم یاري یاقتصاد طيشرا ریدر تفس
 ني. اکنند يمتناسب اتخاذ م یاقتصاد یکرده و راهبردها افتيخود در یها شبکهاز  یشتریاطلاعات ب، دارند یبالاتر ياجتماع

 .کند يم دیتأک تيبا اقتصاد هو یاقتصاد يشناس جامعه یها لیتحل قیتلف تیبر اهم افتهي
 ني. اشوند يها در مواجهه با تورم م گروه یاقتصاد یباعث تفاوت رفتارها يو قوم ينيد یها تيهو، سطح جامعه در
 ليتما، بالا یا با انسجام شبکه يقوم یها مشاهده شد. گروه يتيحما یو رفتارها یگذار هيسرما، انداز پس، ها در مصرف تفاوت

 تیعلاوه بر اهم ييرفتارها نیانداز دارند. چن مصرف و پس یدر الگوها يهنگو هما يگروه به انجام معاملات درون یشتریب
 دارند. ياجتماع يهمبستگ تيو تقو ياجتماع هيدر حفظ سرما یدینقش کل، یاقتصاد
رفتار  لیتحل یبرا یقدرتمند یابزارها یاقتصاد يشناس و جامعه تياست که اقتصاد هو نيپژوهش ا يکل یریگ جهینت
و واکنش  ياجتماع یها تيهو نیب يمهم يانجیتورم نقش م يو ادراک اجتماع کنند يفراهم م يتورم طيدر شرا یاقتصاد
افراد بوده و  تیاز تابع مطلوب ريناپذ ييجدا يبلکه جزئ، است نيادنم اي ينه تنها عامل فرهنگ ياجتماع تيدارد. هو یاقتصاد

 کند. تيهدا يتورم طيرا در شرا یرفتار اقتصاد تواند يم

 یکاربرد اتپیشنهاد

 ها تيمتناسب با هو يارتباط یها نیکمپ يطراح -1
و  ينيد ینهادها یبا همکار مایو صداوس یبانک مرکز شود يم شنهادیپ، ادراک تورم یقو يانجیتوجه به نقش م با

 شود. ليتعد يکنند تا انتظارات تورم يطراح يتيشفاف و متناسب با هر گروه هو يبخش يآگاه یها نیکمپ، يقوم
 ينيمصرف د یالگوها جيترو -2

از اسراف را در  زیمانند قناعت و پره ييها ارزش توانند يو مساجد م ياسلام غاتیسازمان تبل، ينيد تيهو ریبه تأث باتوجه
 دهند. جيترو يتورم طيشرا

 يمحل-يقوم یها ياز تعاون تيحما -9
از  تيبا حما تواند يوزارت کار م ني. بنابراکند يعمل م يتيحما یها شبکه قياز طر يقوم تينشان داد هو ها افتهي

 دهد. شيرا افزا يقوم یها گروه یاقتصاد یآور تاب، يمحل یها يتعاون
 يبر اساس طبقه اجتماع يتيحما یها بسته یهدفمندساز -۱

به  يو دسترس يطبقات تیموقع، يتيحما یها بسته يسازمان برنامه و بودجه در طراح، تمرکز صرف بر درآمد یاج به
 لحاظ کند. زیرا ن ياجتماع یها شبکه

 محور تیو قوم محور تیجنس يآموزش سواد مال -1
لازم را به  یها آموزش، يفرهنگ راثیمعاونت امور زنان و سازمان م، يقوم یها توجه به تفاوت واکنش زنان و گروه با

 .خانوار ارائه دهند تيريو متناسب با نقش زنان در مد يمحل یها زبان

 های پژوهش دودیتمح

 سوگیری حافظه يا مطلوبیت اجتماعي های خود افراد است که ممکن است با  ها مبتني بر گزارش داده :خوداظهاری

 .همراه باشد

 گیری درباره علیت بلندمدت وجود ندارد پژوهش در يک بازه زماني مشخص انجام شده و امکان نتیجه :مقطعي بودن. 
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 استپژوهش صرفاً در شهر شیراز انجام شده و تعمیم نتايج به ساير شهرهای ايران نیازمند احتیاط  :پذيری محدوديت تعمیم. 

 های فرهنگي يا سیاسي دهندگان ممکن است به دلیل حساسیت برخي پاسخ ها: داده ديني-های سیاسي حساسیت ،
 د.تری ارائه داده باش های محتاطانه پاسخ

  منابع

فصلنامه مسکن و . يمسکون طیو مح نیساکن تيسازوکار تعامل هو يو مسکن؛ بررس تي(. هو1932ع. )، يو نورتقان، ش.، يمیهيپورد

 .11–9 صص:، 1۱1شماره ،  92 دوره، روستا طیمح
 یها فصلنامه پژوهشهشتگرد.  ديشهر جد ينواح اسیدر مق یشهر تيهو ييفضا لی(. سنجش و تحل1933م. )، يو دهقان، ا.، يلیخل

 .۵3-11 :صص، 9شماره ، 1 دوره .یاسلام یمعمار
: ی)مطالعه مورد يمحل یها تيريبر عملکرد مد يمشارکت اجتماع ریتأث ي(. بررس1931ز. )، صومعه يو حضرت، ک.، جوانمرد، م.، يشيدرو 

 .۵۵9–۵11 :صص، 9۵شماره ، 3دوره  ،(یا منطقه یزیر )برنامه ایفصلنامه جغراف .شهر دماوند(

، 1۴دوره ، یفصلنامه رفاه اجتماعدانشگاه اصفهان.  انيدانشجو انیدر م ياجتماع هيو سرما يتيمنابع هو (.1913و همکاران. )، م.، يرنان
 .1۱۴-1۴1 :صص، 91شماره 

آن بر احساس تعلق  یو اثرگذار ديجد یها شهرک يتيابعاد هو لی(. تحل1۱۴2ا. )، يورنوسفادران يو طالب، ن.، يگدلیب، ا.، یوندیشاه
 .3۵–71 :صص، 2شماره ، 1۴دوره  ،یشهر یو توسعه فضا ایجغرافشهر اصفهان(. -: سپاهانیشهروندان )مطالعه مورد

 . تهران: انتشارات دانشگاه تهران.ها : ابزار و روشرانیدر جامعه ا ینید تیسنجش هو(. 1939س. )، زند يشجاع
 یها مجله پژوهش. يتورم طيخانوارها در شرا یبر رفتار اقتصاد ينيد یها و هنجارها ارزش ری(. تأث193۱و همکاران. )، م.، يشمخان

 .۵1–۱1 :صص، 2شماره ، 21دوره  ،رانیا یاقتصاد
(. زيشهروندان )مورد مطالعه: شهر تبر يبا مشارکت اجتماع يجمع يفرهنگ تي(. رابطه ابعاد هو1۱۴۱س. )، و احمدپور، ص.، ييصفا

 .221–2۴3 :صص، 13شماره ، 11دوره  ،یا منطقه یزیر و برنامه ایفصلنامه جغراف
مشاغل  جاديدر ا ييمؤثر بر مشارکت زنان روستا یاقتصاد-يعوامل اجتماع يبررس(. 1۱۴۴م. )، يو اعظم، و.، یآباد يعل، پ.، يعطائ

 .217–2۴1 :صص ،9 شماره، 91دوره  ،یاقتصاد و توسعه کشاورز در استان کرمانشاه. يخانگ
، های جامعه شناختی پژوهش .جوانان ياجتماع تيبر هو یاقتصاد-ياجتماع گاهيپا ریمدل تأث يبررس(. 1۱۴9و همکاران. )، س.، انیگلاب

 .۵3-۱7: صص، شماره چهارم
 .راني. تهران: مرکز آمار ا1۱۴۱آذر ماه ، قیمت مصرف کننده و شاخص گزارش نرخ تورم(. 1۱۴۱) .رانيمرکز آمار ا

 یشناس مجله جامعه. نانهيکنش کارآفر یها يژگيماکس وبر و و ياجتماع یها کنش يقیمطالعه تطب(. 1۱۴۱و همکاران. )، ز.،  یمحمد
 .1۴-11 :صص، 1شماره ، 1۱دوره ، و توسعه یاقتصاد

، 2۴دوره ، یکاربرد یشناس مجله جامعه. يمل تيو هو يقوم تيموثر بر هو يعوامل داخل يبررس(. 1911و همکاران. )، ف.، مقددس
 .7۴-۱1 :صص،  1شماره 

 .ياجتماع تیبر اساس امن يقوم تيو هو یاقتصاد -ياجتماع گاهيپا ریتاث يبررس(. 1917ع. )، ينیو حس، ر.، زاده نیحس، م.، ینبو
 .91-3:صص، 2شماره، 1۴دوره ، یدانش انتظام یها پژوهش
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Introduction: Inflation is commonly analyzed as an objective 

macroeconomic phenomenon measured through price indices and monetary 

indicators. However, growing evidence from behavioral economics and 

economic sociology suggests that individuals’ perceptions of inflation often 

diverge from official statistics and are shaped by social, cultural, and 

psychological factors. Identity economics, developed by Akerlof and 

Kranton, provides a theoretical framework for understanding how social 

identities influence economic perceptions and evaluations. This study 

examines how ethnic, religious, and class identities affect economic inflation 

perception among citizens of Shiraz. 

Methodology: This research employs a quantitative survey method. The 

statistical population consists of adult residents of Shiraz city, from which 

400 respondents were selected using multistage cluster sampling. Data were 

collected through a structured questionnaire measuring inflation perception 

and identity dimensions. Validity was confirmed through expert review, and 

reliability was assessed using Cronbach’s alpha. Data analysis was 

conducted using SPSS and structural equation modeling techniques. 

Results: The findings reveal a significant relationship between identity 

dimensions and inflation perception. Class identity shows the strongest effect 

on perceived inflation, followed by religious identity and ethnic identity. The 

results indicate that individuals’ subjective experiences of inflation are 

deeply embedded in their social identities 

Conclusions: The study demonstrates that inflation perception is not merely 

an economic response to price changes but a socially constructed 

phenomenon shaped by identity. Policymakers should consider identity-

based heterogeneity when designing and communicating economic policies. 
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